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PIU’ DEL 50% DELLA POPOLAZIONE ADULTA 

ALLA QUALE E’ STATA POSTA QUESTA 

DOMANDA HA DATO LA RISPOSTA ERRATA! 

 

 

  
AI GENERATED 

(Google Gemini) 

IMMAGINE 

REALE 

(Unsplash) 
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SOLTANTO IL 30% DELLE PERSONE ADULTE 

ALLE QUALI E’ STATA POSTA QUESTA DOMANDA 

HA DATO LA RISPOSTA CORRETTA! 

 

 

  
AI GENERATED 

(Lummi) 

Queste difficoltà non sono esclusive della fascia della 

popolazione adulta, ma risultano particolarmente 

impattanti su soggettività che non sviluppano fin 

dall’età più giovane critical thinking riguardo contenuti 

mediatici 
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I SOCIAL MEDIA SONO DIVENTATI UTILISSIMI 

MEZZI DI COMUNICAZIONE DELLE AGENZIE 

GOVERNATIVE DI TUTTO IL MONDO PER 

PROMUOVERE IL PROPRIO OPERATO, IN ALCUNI 

CASI IN MANIERA INGANNEVOLE.  

 

 

 

LE AGENZIE DI FACT CHECKING, COME 

PAGELLA POLITICA, SONO NATE PROPRIO PER 

CONTRASTARE QUESTO FENOMENO  
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LA TENDENZA A “DARE PER BUONE” LE NOTIZIE CHE 

LEGGIAMO ONLINE E’ PARTICOLARMENTE VERA PER 

QUANTO RIGUARDA LA FASCIA PIU’ ADULTA DELLA 

POPOLAZIONE, COLORO CHE NON RIENTRANO NELLA 

DEFINIZIONE DI “NATIVI DIGITALI”. 
 

 

 

E’ PARTICOLARMENTE IMPORTANTE PRESTARE 

ATTENZIONE A CIO’ CHE LEGGIAMO ONLINE, 

SOPRATTUTTO SE UNA NOTIZIA CI SEMBRA 

PRESENTATA IN MANIERA PARTICOLARMENTE 

SEMPLIFICATA 
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